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Streszczenie 

150 – 200 słów  
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Summary 

150 – 200 słów 
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 Wstęp 

1.      Podtytuł 

Tekst TNR, czcionka 12, wyjustowane, bez dzielenia wyrazów, odstęp 1,5 

 

Tekst tekst tekst tekst tekst tekst tekst tekst tekst tekst tekst tekst tekst tekst tekst tekst tekst 

tekst. Tekst tekst tekst tekst tekst tekst tekst tekst tekst tekst tekst tekst tekst tekst tekst tekst 

tekst tekst tekst.  

Tekst tekst tekst tekst tekst tekst tekst tekst tekst tekst tekst tekst tekst tekst tekst tekst tekst 

tekst tekst. Tekst tekst tekst. 

 2.      Podtytuł 

3.      Podtytuł …. 

 Podsumowanie 

do 900 znaków (bez spacji) 

W tekście przypisy Oxfordzkie (nazwisko autora, rok,s.) lub (nazwiska autorów, rok, s =s. 

(zakres lub konkretna strona)) – wg standardów APA  

Bibliografia: 

Alfabetycznie literatura zwarta, TNR 10, przykładowy przypis:  
1.   Altkorn J., Podstawy marketingu, [red.] Wyd.Instytut Marketingu, Kraków 1996 
2.   …… 
3.   …… 

Pozostałę źródła: (w tym strony www, czasopisma i inne) 
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Przykładowy opis rysunku: 

Rys.1. TYTUŁ (12, TNR, bold) 

 (rysunek) 

Źródło: Opracowanie własne na podstawie …. (10, TNR) 

  

  

Przykładowy opis tabeli: 

Tabela 1 

TYTUŁ 

        

        

        

  

Źródło: Opracowanie własne na podstawie …. (10, TNR) 

 Całość artykułu może mieć objętość maksymalnie 1 arkusza wydawniczego (około 21 stron) 

wraz z przypisami, streszczeniami, bibliografią, słowami kluczowymi i załącznikami (jeżeli 

są). 

 

Wydawnictwo GWSH zastrzega możliwość dokonania korekt i skrócenia publikacji i po 

zmianach odesłanie do Autora do akceptacji lub odesłanie tekstu do Autora w w/w sprawie, 

jeżeli korekta redakcyjna będzie tego wymagać. 

Wszystkie publikacje w zeszytach naukowych GWSH podlegają recenzji. 

Artykuł proszę wysyłać na adres: 

annask@gwsh.pl – z dopiskiem do zeszytu naukowego 

Zakres tematyczny:  Zarządzanie i marketing we współczesnym świecie – wybrane aspekty 

Przed przysłaniem tekstu proszę o kontakt w sprawie potwierdzenia zakresu tematycznego 

Prodziekan ds. Rozwoju Naukowego i Współpracy z Zagranicą : 

dr Anna Sobczyk-Kolbuch   tel.607 268 514  

mailto:annask@gwsh.pl

